INFRASTRUKTURA I EKOLOGIA TERENOW WIEJSKICH
INFRASTRUCTURE AND ECOLOGY OF RURAL AREAS

Nr 3/11/2013, POLSKA AKADEMIA NAUK, Oddziat w Krakowie, s. 119-131
Komisja Technicznej Infrastruktury Wsi

DELIMITACJA STREF AKTYWNOSCI TURYSTYCZNEJ
W OSWIECIMIU

Agnieszka Ziernicka-Wojtaszek, Ewelina Bednarczyk
Uniwersytet Rolniczy im. H. Kollqtaja w Krakowie

DELIMITATION OF TOURIST ACTIVITY ZONES
IN AUSCHWITZ

Streszczenie

Miasto O$wigcim jest przede wszystkim rozpoznawalne na calym $wiecie
ze wzgledu na istnienie na jego obszarze i pobliskich miejscowosciach podczas
drugiej wojny $wiatowej obozu masowej zaglady KL Auschwitz-Birkenau. Dzi$
znajduje si¢ tam Panstwowe Muzeum O$wigcim-Brzezinka, ktore jest glownym
powodem przyjazdu turystow. Na skutek tego miejska przestrzen Os$wigcimia i
pobliskiej wsi Brzezinki przeksztalca si¢ w specyficzna przestrzen turystyki mar-
tyrologicznej, ktora mozna zaklasyfikowa¢ do formy turystyki kulturowo-
poznawczej o funkcji wychowawczo-edukacyjnej. Stopien zagospodarowania tu-
rystycznego oraz analiza ruchu turystycznego pozwalaja na delimitacjg stref ak-
tywnosci turystycznej. Wzorujac si¢ na badaniach Liszewskiego, wydzielono czte-
ry typy i strefy przestrzeni turystycznej a mianowicie: penetracji, eksploracji,
asymilacji 1 kolonizacji turystycznej w granicach administracyjnych miasta
Oswigcimia 1 pobliskiej Brzezinki. Analiza wykazata, ze dominujaca przestrzenia
penetracji turystycznej jest obszar Panstwowego Muzeum Auschwitz-Birkenau.
Decyduje on o niepowtarzalnej pozycji Oswigcimia wérdd innych miast Polski na
mapie atrakcyjnosci turystycznej oraz przyciaga do miasta ponad milion turystow
rocznie. Jednoczesnie inne walory antropogeniczne miasta o 800-letniej historii
pozostaja w cieniu bytego obozu koncentracyjnego.

Stowa kluczowe: przestrzen turystyczna, turystyka martyrologiczna, O$wigcim,
Brzezinka
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Summary

Auschwitz is mainly recognized around the world for its holocaust camp,
which is situated in the city and in its vicinities. The ominous Auschwitz-Birkenau
camp was established during World War Il and today it houses the National
Auschwitz-Brzezinka Museum, which is annually visited by numerous tourist from
around the world. As a result of establishment of this museum the municipal area
has been transformed to a specific tourist space, which features the so-called
martyrdom tourism type. Martyrdom tourism may be classified as a form of cul-
tural and cognitive tourism, which is emphasized by its educational function. The
level of tourism management and subsequent analysis of tourist movement enable
to perform delimitation of the tourist activity zones. According to the tourist space
concept developed by Liszewski four types of tourist space zones have been desig-
nated for the purpose of this research: penetration, exploration, assimilation and
colonization. The above-mentioned zones have been outlined within the adminis-
trative borders of the city of Auschwitz and the nearby village of Brzezinka.

Performed analysis indicates that the prevailing tourist penetration space is
concentrated within the limits of the Auschwitz-Birkenau National Museum. This
museum highlights the unique position of Auschwitz among other cities in Poland
in terms of tourist attraction. Subsequently the specific ambience in Auschwitz at-
tracts over one million tourist each year. At the same time other anthropogenic
qualities of the city, which boasts a 800-year old history, sadly remain within the
shadow of the former concentration camp.

Key words: tourist space, martyrdom tourism, Auschwitz, Brzezinka

WSTEP

Zwyczajne 800-letnie miasto O$wigcim po zakonczeniu Il wojny $wiato-
wej przeksztatcito si¢ w $wiadomosci ludzkiej na catym $wiecie jako miejsce
najwigkszego w dziejach ludobdjstwa wychodzacego poza ramy wyobrazni.
Powstanie i funkcjonowanie zespotu obozéw koncentracyjnych i obozoéw zagta-
dy na terenie O$wigcimia i pobliskich miejscowosci w latach 1940-1945, a na-
stgpnie utworzenie na mocy ustawy z 1947 roku Panstwowego Muzeum Au-
schwitz-Birkenau w O$wigcimiu — w celu zachowania pozostatosci po bylym
niemieckim nazistowskim obozie koncentracyjnym i zaglady jest przyczyna do
dnia dzisiejszego wzmagajacego si¢ ruchu turystycznego osob, ktére pragna
ztozy¢ hotd ofiarom faszyzmu. Jest to jedyny oboz koncentracyjny znajdujacy
si¢ na liscie $wiatowego dziedzictwa UNESCO, figuruje tam pod oficjalna na-
zwa Auschwitz-Birkenau. Ta specyfika turystyki na ziemi o§wigcimskiej spetnia
kryteria turystyki martyrologicznej. Tanas [2008] rozumie tanatoturystyke jako
specyficzny rodzaj turystyki kulturowej obejmujacy podréze o charakterze po-
znawczym lub poznawczo-religijnym do miejsc dokumentujacych i upamigtnia-
jacych $mier¢. Turystyka martyrologiczna klasyfikuje si¢ do formy turystki
kulturowo-poznawczej. Pelni funkcj¢ poznawczo-wychowawczo-edukacyjna
[Sala 2012]. Liczba odwiedzajacych Panstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau
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od 2007 roku przekracza milion 0so6b rocznie i ciagle ro$nie. Na skutek tego
miejska przestrzen Os$wigcimia i najblizszych okolic zwlaszcza Brzezinki prze-
ksztakca sig w przestrzen turystyczna.

Stopien zagospodarowania turystycznego oraz natezenie ruchu turystycz-
nego jest podstawa do wyznaczenia stref aktywnosci turystycznej w granicach
administracyjnych miasta O$wigcim. Bazujac na koncepcji przestrzeni tury-
stycznej Liszewskiego [1995] wydzielono cztery typy przestrzeni turystyczno-
miejskiej: penetracji, eksploracji, asymilacji i kolonizacji turystycznej. Celem
pracy jest delimitacja wymienionych stref aktywnosci turystycznej w granicach
administracyjnych miasta Oswigcim. Delimitacja zostata wykonana metoda po-
srednia polegajaca na analizie danych statystycznych ruchu turystycznego i sta-
nu zagospodarowania turystycznego z materiatdow Glownego Urzedu Statystycz-
nego, Centrum Informacji Turystycznej, danych Urzgdu Miasta, Centrum
Dialogu i Modlitwy, Migdzynarodowego Domu Spotkan Mtlodziezy i analizy
Strategii Rozwoju Turystyki dla miasta O§wigcim. Na podstawie tych informacji
uwzgledniajac koncepcjg przestrzeni turystycznych wg Liszewskiego [1995] za
pomoca programu Quantum GIS 1.8 powstala mapa wynikowa prezentujaca
rozmieszczenie stref aktywnosci turystycznej w miescie O§wigcim.

TRAKCAJE TURYSTYCZNE, ZAGOSPODAROWANIE TURYSTYCZNE
I RUCH TURYSTYCZNY

Oswigcim jest glownie miastem przemyslowym, z dobrze rozwinigtym
sektorem ushug i handlu. Dominuje przemyst chemiczny, mechaniczny i elek-
tromaszynowy [Strategia... 2008]. Najwigcej osob pracuje w sektorze prywat-
nym - 6908 w tym 4207 osob w przemysle i budownictwie [Urzad... 2011]. Pod
koniec 2011 roku w miescie zameldowanych byto 39885 osob. Gestos¢ zalud-
nienia wynosita 1330 osob/km>. W ostatnich latach w Oswigcimiu, liczba
mieszkancOw miasta systematycznie spada. Wspotczynnik przyrostu naturalnego
w 2010 roku wynosit -1,1. Spadek liczby urodzen widoczny jest rowniez w pi-
ramidzie urodzen. W 2010 roku w wieku przedprodukcyjnym byto 6674 osob, w
produkcyjnym 24688, a w poprodukcyjnym 8523 osoby [Urzad... 2011].

Miasto O$wigcim nie posiada walorow naturalnych, ktére moglyby gene-
rowa¢ ruch turystyczny. Nie jest to rownoznaczne z tym, ze Oswigcim nie dys-
ponuje terenami zielonymi. Chociaz zlokalizowany jest w dolinie rzek Soly i
Wisty - jednakze zanieczyszczenie wody w rzekach sprawia, ze nie mozna zago-
spodarowac tych wod jako kapieliska. Dodatkowo niski stan wod hamuje rozwoj
turystyki aktywnej na tym obszarze. Ten sam problem pojawia si¢ rowniez na
Jeziorze Kruki, ktore jest najwigkszym zbiornikiem wodnym w miescie. Daw-
niej byt on terenem rekreacyjnym. Dzisiaj jego woda jest pozaklasowa i obowia-
zuje tam zakaz kapieli [Strategia... 2001]. Pomimo, ze w samym mie$cie nie ma
zbyt wielu walorow naturalnych mogacych bezposrednio wplywac¢ na rozwoj
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ruchu turystycznego to w sasiednich miejscowosciach zlokalizowane sa stawy
rybne, zasoby zieleni o duzych walorach przyrodniczych, podlegajace ochronie,
ktore moga wptyna¢ na rozwdj turystyki w miescie. Sa to: rezerwat krajobrazo-
wy ,.Zaki”, rezerwat krajobrazowy ,,Lipowiec”, rezerwat krajobrazowy ,,Buko-
wica”, Tenczynski Park Krajobrazowy, okoto 14 pomnikow przyrody [Strate-
gia... 2001].

Funkcje taka pelni¢ moga natomiast okoliczne miejscowosci bogatsze w
tego typu walory. Glowne kierunki rozwoju o§wigcimskiej turystyki wiaza si¢ z
walorami antropogenicznymi [Strategia... 2001]. Niewatpliwie to utworzenie
przez Niemcow w czasie Il wojny §wiatowej obozu zaglady KL Auschwitz-
Birkenau wykreowato rozpoznawalny wizerunek miasta O$wigcim na mapie
Polski i czgsto tylko z tym jest ono kojarzone [Folga 2011]. Oboz ten plasuje sig
na czotowym miejscu wsrod najliczniej odwiedzanych polskich atrakcji tury-
stycznych, pomimo wzbudzajacych kontrowersji nazywania tego obiektu atrak-
cja turystyczna, Miejsce Pamigci spetnia kryteria pojecia atrakcji turystycznej
[Kruczek 2011]. Od roku 2000 zauwazalny jest ciagly wzrost liczby os6b przy-
jezdzajacych do Panstwowego muzeum Auschwitz-Birkenau. W 2011 roku
obiekt ten odwiedzilo rekordowo 1,4 mln oséb. Popularnos¢ Obozu Zaglady
ciagle wzrasta wsrod turystow, czemu sprzyja nie tylko wyjatkowo$¢ tego miej-
sca, ale rowniez wysoki poziom obstugi gosci oraz ciekawy sposob przekazu
informacji o zasobach Miejsca Pamigci [Borodako 2012].

W strukturze narodowo$ciowej przybywajacych do bytego obozu koncen-
tracyjnego pierwsze miejsce zajmuja Polacy, w 2011 roku przyjechalo ich
610500. Najliczniejszymi grupami wsrod cudzoziemcow sa Brytyjczycy —
82200 osob, Wtosi — 78000 osob, Izraelczycy — 62000 osob, Niemcy — 58000
0sob, Francuzi 56000, mieszkancy Stanéw Zjednoczonych Ameryki Potnocnej —
51800 osob oraz Hiszpanie — 46000 osob [Bartyzel B. i in., 2012]. Gléwnym
motywem przyjazdu do bylego obozu koncentracyjnego jest poznanie historii
obozu, pamig¢ o ofiarach zbrodni nazistowskich i oddanie hotdu ofiarom obozu
[Rudnicki 2012].

Wyniki badaf ruchu turystycznego w Krakowie wskazuja na zaleznosc¢
pomigdzy turystami przyjezdzajacymi do Krakowa i do O$wigcimia. Wspot-
czynnik korelacji liniowej Pearsona pomigedzy liczba turystow w Krakowie, a
liczba odwiedzajacych Muzeum wynosi 0,85. Oznacza to silna zaleznos$¢ po-
miedzy ruchem turystycznym w Krakowie, a w Panstwowym Muzeum Au-
schwitz-Birkenau. Rozwdj turystyki Krakowa wptywa pozytywnie nie tylko na
samo miasto, ale rowniez na Obo6z Zagtady w Oswigcimiu [Seweryn 2012].

Oswigcim ma ponad 800-letnia histori¢ i w zwiazku z tym zlokalizowa-
nych jest w nim wiele cennych zabytkow, jest tez miejscem licznych imprez
kulturalnych. Do najwazniejszych zabytkow Oswigcimia naleza: Zamek, wieza
obronna, tunele podziemne, rynek, kosciol p. w. Wniebowzigcia Najswigtszej
Marii Panny, cmentarz parafialny, kosciot p.w. Matki Bozej Wspomozenia
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Wiernych, kaplica $w. Jacka, Ratusz, kamienica Slebarskich, dawny Hotel
,Herz”, Patacyk Slubdw, kaplica mauzoleum rodziny Halleréw w Dworach,
cmentarz zydowski — kirkut i Synagoga.

Muzeum Zamek zostato otwarte 1 stycznia 2010 roku. Od tego dnia do
31 pazdziernika 2012 roku odwiedzito go 10864 os6b w grupach zorganizowa-
nych i indywidualnie. Muzeum nie jest popularne ws$rdéd obcokrajowcow, az
89% odwiedzajacych stanowia tury$ci z Polski. Muzeum Zamek zgodnie ze
swoim statutem oprocz udostgpniania Zamku i Wiezy do zwiedzania prowadzi
dziatalnos¢ kulturalna. Organizuje Jarmarki Kasztelanskie, na ktorych widzowie
maja szans¢ zapozna¢ si¢ z dworskimi obyczajami i dawnym rzemiostem. Na
wystawach stalych i czasowych prezentowane sa eksponaty Muzeum, ktore
przedstawiaja zycie przedwojennego O$wigcimia: wystrdj wngtrz mieszkalnych
i codzienne zycie jego mieszkancow. Raz na kwartal prowadzone sa warsztaty
edukacyjne dla najmtodszych, ktére w interesujacy sposob przyblizaja dzieje
miasta [www.muzeum-zamek.pl]. W roku 2010 skorzystato z nich 4623 osob, w
2011 — 4859 o0s6b, a w 2012 — 6212 os6b. Dziatalnos¢ Muzeum przyczynia si¢
do rozpowszechniania bogatej $sredniowiecznej historii O$wigcimia, ktora czgsto
jest pomijana, a nawet zapominana.

Historia O$wiecimia jest $ci$le zwiazana z Zydami, bowiem przed wybu-
chem II wojny $wiatowej wiekszo$¢ mieszkancow O$wiecimia stanowili Zydzi,
tworzac niezwykle bogata i r6znorodna kulturg. W zwiazku z tym we wrze$niu
2000 roku zostato powolane Centrum Zydowskie, ktorego misja jest stworzenie
zydowskiego centrum kulturalno-edukacyjnego w O$wigcimiu poprzez rozpo-
wszechnianie pamigci o Zydach jako mieszkancach miasta, jak rowniez edukacja
przysztych pokolen na temat $wiata i nauczanie o niebezpieczenstwach ptyna-
cych z niezrozumienia i nietolerancji. Centrum Zydowskie obejmuje Muzeum
Zydowskie, synagoge Chewra Lomdej Misznajot oraz Centrum Edukacyjne,
taczac miejsce modlitwy i refleksji z zadaniem upamigtniania zydowskiej prze-
sztosci miasta [www.ajcf.pl]. Ciekawa oferta Centrum Zydowskiego wzbudza
coraz wigksze zainteresowanie. Wedtug danych Urzedu Miasta Oswigcim co-
rocznie do Centrum Zydowskiego przyjezdza okoto 35000 osob.

Miasto Oswigcim przez wydarzenia zapisane na jego karcie, dzi$ chce by¢
miejscem przelamywania barier, refleks;ji i dialogu. W zwiazku z tym w Os$wig-
cimiu rozwija si¢ turystyka kongresowa. Osrodkami tego rodzaju turystyki sa
Centrum Dialogu i Modlitwy w Os$wigcimiu (CDiM) zatozone w 1992 roku
przez Krakowska Fundacj¢ Centrum Informacji, Spotkan, Dialogu, Wychowania
i Modlitwy z inicjatywy Ks. Arcybiskupa Franciszka kardynata Macharskiego
oraz Fundacja na Rzecz Migdzynarodowego Domu Spotkan Miodziezy w
Oswigcimiu (MDSM), ktora powstata w 1994 roku. Instytucje te maja na celu
prowadzenie dziatalnosci edukacyjno-wychowawczo-religijnej na temat zaglady
narodow podczas Il wojny $wiatowej, na kanwie doswiadczen z obozu koncen-
tracyjnego Auschwitz-Birkenau. Cele statutowe realizowane sa poprzez prowa-
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dzenie migdzynarodowych i migdzyreligijnych seminariéw oraz religijnych dni
skupienia, spotkan z bytymi wigzniami dla mtodziezy i dorostych z calego
swiata [www.cdim.pl, www.mdsm.pl]. Liczba oséb przyjezdzajacych do tych
o$rodkéw jest porownywalna. Oscyluje w granicach 6000 cudzoziemcow i
okoto 600 Polakéw na rok. Obserwowany jest wzrost liczby osob zainteresowa-
nych taka forma ksztatcenia w CDiM, natomiast spadek liczby oséb w MDSM.

Zestawienie liczby o0sob korzystajacych z noclegdéw i1 rownoczesnie
z oferty organizacji pokazuje, ze w CDiM zaledwie okoto 10% nocujacych ko-
rzysta z seminariow, warsztatow i konferencji. CDiM traktuja jedynie jako
obiekt noclegowy. Natomiast inaczej rozklada si¢ to w MDSM. Liczba o0sob
korzystajacych z oferty edukacyjno-wychowawczej osrodka to prawie wszyscy
nocujacy.

Promocja miasta poprzez organizacje wydarzen kulturowych zwiazanych
z dziedzictwem kulturowym jest znakomitym narzedziem do kreowania jego
pozytywnego wizerunku. Istotne jest to dla Oswigcimia, ktory jako miasto po-
mnik posiada negatywne skojarzenia [Folga 2011]. Jednym z gtownych kre-
atorow os$wigcimskiej kultury jest Oswigcimskie Centrum Kultury (OCK), kto-
rego bogata oferta jest skierowana do mieszkancow miasta i do przyjezdzajacych
turystow. Imprezy organizowane w O$wigcimiu maja zasieg migdzynarodowy,
ogo6lnopolski oraz lokalny. Do najwazniejszych wydarzen naleza Migdzynaro-
dowy Festiwal Filmow Nieprofesjonalnych ,,Kocha¢ cztowieka”, Ogolnopolskie
Biennale Fotografii ,,Kocha¢ cztowieka”, Tydzien Kultury Beskidzkiej, Swigto
Miasta, Ogoélnopolskie Spotkania Spiewajacych i Recytujacych Poezje ,,Amor
sprawil”, Ogolnopolski Konkurs Literacki ,,Pisanie dobre na chandre¢”, ,,Mtodzi
muzycy na rzecz pokoju”, Migdzynarodowy Festiwal Folklorystyczny ,,Darujmy
$wiatu pokoj” oraz Forum Dziecigcych Inicjatyw Pokojowych. Inicjatywy OCK
sa przede wszystkim zwiazane z historia miasta O$wigcim 1 w zaleznosci od
charakteru wydarzen bierze w nich udziat od kilkuset do kilku tysigcy osob
w réznym wieku i r6znego pochodzenia [um.oswiecim.pl].

Od trzech lat Oswigcim glosi pokojowe wartosci o zasiggu ponadlokalnym
poprzez organizacj¢ na swoim terenie Life Festival O§wigcim. Jest to coroczna
impreza, ktorej pomystodawca byl Darek Maciborek, o§wigcimianin i dzienni-
karz RMF FM. W ramach 3-dniowej imprezy organizowane sa koncerty, wy-
stawy i kino plenerowe [www.lifefestival.pl]. Z roku na rok impreza staj¢ si¢
coraz popularniejsza. Mozna to zauwazy¢ po rosnacej liczbie uczestniczacych.
Wedlug szacunkowych danych Urzgdu Miasta O$wigcim w roku 2010 w Life
Festival Oswiecim wzicto udzial okoto 6500 osoéb, w 2011 — okoto 8000, nato-
miast w 2012 — okoto 12000 os6b.

We wschodniej czg$ci miasta zlokalizowana jest hala lodowa na 3500
miejsc, kryta ptywalnia o wymiarach olimpijskich, co tworzy rozbudowana bazg
sportowa. Za sprawg wybitnych sportowcow pochodzacych z O$wigcimia - pary
tyzwiarskiej w jezdzie figurowej na lodzie — Doroty Zagorskiej-Siudek i Mariu-
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sza Siudek, olimpijczyka w ptywaniu Pawla Korzeniowskiego oraz druzyny
hokejowej Aksam Unia O$wigcim, ktora m. in. jest 8-krotnym Mistrzem Polski,
a jej wychowankowie sa podstawowymi reprezentantami hokejowej kadry Pol-
ski O$wigcim jest rozpoznawalny na arenie sportowej. Jest waznym os$rodkiem
sportowym w regionie. Zaplecze sportowe na zadawalajacym poziomie oraz
miedzynarodowe sukcesy sportowcow przyciagaja do miasta kibicow - turystow,
ktorzy uczestnicza w ogdlnopolskich i regionalnych imprezach sportowych ge-
nerujac ruch turystyczny [Strategia... 2008].

Centrum Informacji Turystycznej (CIT) w O$wigcimiu zostato utworzone
w lipcu 2002 roku w ramach dziatalnosci Miejskiego Osrodka Sportu i Rekreacji
w celu budowy kompleksowej bazy informacyjno-turystycznej. Od lipca do
grudnia 2002 roku CIT odwiedzito — 17130 a w 2003 roku — 30222 oséb. Od
2004 (5383 o0so6b) do 2009 (14565 osdéb) obserwowany jest wzrost liczby odwie-
dzajacych, jednakze od 2009 roku liczba turystow spada. W 2011 roku bylo ich
11743. We wszystkich latach prowadzonej dziatalnosci z ustug biura najwigcej
korzystato turystow zagranicznych.

Istniejaca w regionie baza noclegowa stanowi niezbedny element zagospo-
darowania turystycznego i ma kluczowe znaczenie dla rozwoju turystyki na
danym obszarze [Kowalczyk , Derek 2010]. Na terenie miasta istnieja 3 hotele —
3 gwiazdkowe i 5 innych obiektow noclegowych majacych razem 566 miejsc
noclegowych. Hotel Olecki i Centrum Dialogu i Modlitwy zlokalizowane sa w
bliskim sasiedztwie z Panstwowym Muzeum Auschwitz-Birkenau. Zaktad Sale-
zjanski im. ks. Bosko i Pierrot - pokoje go$cinne mieszcza si¢ w centrum O$wig-
cimia. Natomiast Hotel Olimpijski i Hotel Galicja znajduja si¢ we wschodniej
czgSci miasta. W poréwnaniu ze stanem 2010 liczba obiektow noclegowych
zwigkszyta si¢ o 1 oraz o 177 miejsc noclegowych, dajac liczbe 591 miejsc
w 2011 roku. Przybywa réwniez osob korzystajacych z noclegow. W 2010 roku
z noclegow skorzystato 18061 osob, a w 2011 roku 25865. Z noclegow korzy-
staja glownie cudzoziemcy, ktorzy stanowia 66%. Wzrasta réwniez liczba
udzielonych noclegow. W 2010 roku byto 39310, a w 2011 — 55494 noclegow.

Baza gastronomiczna jest drugim, oprécz bazy noclegowej, podstawowym
elementem zagospodarowania turystycznego. Podstawowe znaczenie maja tu
ustugi $wiadczone przez restauratorow oraz gestorow bazy hotelowej [Kowal-
czyk , Derek 2010]. Wg CIT restauracji jest 19, fast foodow 4, jadtodajni 4 oraz
5 kawiarni/cukierni. Obiekty gastronomiczne rozmieszczone sa po calym mie-
$cie jednakze najwigcej w centrum, w poblizu strefy Pomnika Pamigci i dworca
kolejowego oraz autobusowego.

Dostgpno$¢ komunikacyjna, stanowiaca istotny czynnik o atrakcyjnosci tu-
rystycznej danego terenu, rozumiana jest jako sposobnos$¢ dojazdu srodkami
komunikacji do celu podrézy. Szczegdlnym atutem lokalizacji O$wigcimia jest
jego potozenie w poblizu trzech waznych regionow: Gornoslaskiego Okregu
Przemystowego, aglomeracji krakowskiej i regionu podbeskidzkiego z miastem
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Bielskiem-Biala. Przez miasto przebiegaja: droga krajowa: - droga nr 44 Gliwice
— Tychy — Bierun — O$wigcim — Zator — Skawina — Krakéw, drogi wojewodzkie:
- droga nr 933 Chrzandéw — Oswigcim — Pszczyna — Jastrzgbie Zdroj — Rzuchow
i droga nr 948 O$wiecim — Kety — Zywiec.

W zachodniej czg$ci miasta znajduje si¢ dworzec kolejowy O$wigecim ob-
stugujacy potaczenia krajowe i miedzynarodowe. Wazne relacje krajowe to: -
Oswigcim — Zator — Krakow, - Oswigcim — Myslowice — Katowice oraz - Ze-
brzydowice — Czechowice — Oswigcim — Trzebinia — Krakow. Natomiast pota-
czenia migdzynarodowe odbywaja si¢ do Wiednia, Pragi i Bratystawy. Obstugi-
wane sa przez PKP Intercity [Strategia...2001]. Na terenie O$wigcimia dobrze
funkcjonuje komunikacja miejska, ktora obstuguje takze polaczenia z sasiednimi
gminami. Polaczenia na dalsze odleglosci obslugiwane sa przez PKSiS Oswig-
cim. Istnieja bezposrednie kursy do Krakowa, Katowic, Tychow, Woli, Imielina
i Babic. Przewoznicy prywatni prowadza przewozy gtownie do tych miejscowo-
$ci, do ktérych dojazd koleja lub komunikacja miejska jest znacznie utrudniony,
czyli do Bielska-Biatej, Libiaza, Chrzanowa, Ke¢t, Wadowic i Zatoru [Strategia...
2008].

W stosunkowo niewielkiej odleglo$ci od miasta zlokalizowane sa dwa
najwigksze porty lotnicze w Polsce potudniowej: - Migdzynarodowy Port Lotni-
czy im. Jana Pawla I Krakow-Balice — ok. 55 km, i Migdzynarodowy Port Lot-
niczy Katowice w Pyrzowicach — ok. 70 km [Strategia...2001].

DELIMITACJA STREF AKTYWNOSCI TURYSTYCZNEJ

W miedcie, biorac pod uwage formy organizacyjne i petniace funkcje
mozna wyodrgbni¢ charakterystyczne obszary. Uwzgledniajac range i pozycjg
miasta najwazniejsze jest centrum funkcjonalne, w ktérym zlokalizowane sa
gtéwne funkcje ustugowe. W tkankach miejskich o wielowiekowych tradycjach,
wspotczesnymi centrami sa historyczne uktady urbanistyczne lub nowe centra w
postaci nowoczesnych obiektow ustugowo-handlowych w bliskiej odleglosci od
Starego Miasta. W miescie rozwijaja si¢ cztery gtowne funkcje: mieszkaniowa,
produkcyjna, komunikacyjna oraz rekreacyjna. Dodatkowymi funkcjami prze-
strzeni miejskiej sa centra nauki, kultury, ochrony zdrowia, sportu, wielkie cen-
tra handlowe i ustugowe. Dzisiejsze miasto przedstawia si¢ jako wielofunkcyjna
przestrzen, ktora stata sig¢ przedmiotem zainteresowania turysty [Liszewski 1999].

W Oswigcimiu ruch turystyczny jest przede wszystkim zwiazany z Pan-
stwowym Muzeum Auschwitz-Birkenau, dlatego obszar ten zaliczony zostal do
gtownej strefy penetracji turystycznej (I). Jak wykazata analiza ruchu turystycz-
nego, jego specyfika polega na tym, ze tury$ci bardzo rzadko odwiedzaja Stare
Miasto i zabytki w nim potozone. Jednak od czasu utworzenia Muzeum Zamek
wystepuje wzrost liczby odwiedzajacych. W zwiazku z tym, ze Zamek i wieza
obronna potozone sa nad brzegiem Soty i niedaleko od Rynku mozna wniosko-
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wac, ze turySci ktorzy odwiedzili Zamek zobaczyli rowniez inne walory histo-
ryczne: rynek a wokot niego Kamienice Slebarskich, Dawny Hotel ,,Herz”, Ra-
tusz, Patacyk Slubow, kosciot p.w. Matki Bozej Wspomozenia Wiernych, kapli-
ce $w. Jacka, kosciot p.w. Wniebowzigcia Najswigtszej Marii Panny oraz kaplice
mauzoleum rodziny Hallerow w Dworach, cmentarz parafialny, a takze udali si¢
na spacer watami wzdtuz rzeki Solty. W zwiazku z tym teren zostat objety strefa
penetracyjno-eksploracyjna (I i II). Miasto posiada walory turystyczne, ktore
moga by¢ celem turystycznym, ale ze wzgledow na zdominowanie wizerunku
jego przez pryzmat funkcjonowania nazistowskiego obozu koncentracyjnego
inne walory antropogeniczne sa na razie przestrzenia eksploracji, z mozliwoscia
przeksztatcenia w penetracjg turystyczna.

Pod wptywem wzmozonego ruchu turystycznego miejska przestrzen staje
si¢ kolonizacyjna przestrzenia turystyczna (IV), ktora przede wszystkim zajmuje
obszar w bezposrednim sasiedztwie Pomnika Zagtady. Naprzeciwko terenu by-
tego obozu zaglady znajduje si¢ hotel Olecki, restauracja Art-Deco, restauracja
Art-Burger, parking dla samochodéw osobowych, motocykli i autokaréw oraz
pasaz handlowy, w ktorym zlokalizowane sa: Centrum Informacji Turystycznej,
pizzeria, cukiernia, kawiarnia, pamiatki, jubiler, poczta, prasa i ksiazki. Kilkaset
metrow od bylego obozu koncentracyjnego znajduja sig¢ obiekty noclegowe
i miejsca rozwoju turystyki kongresowej Centrum Dialogu i Modlitwy oraz
Migdzynarodowy Dom Spotkan Mtodziezy. Elementy zagospodarowania tury-
stycznego sa rowniez widoczne w Starym Miescie. W kamienicach tworzacych
pierzeje wokot rynku znajduja si¢ kawiarnie Max Cafe i koktajl bar ,,Kotaczek”
oraz Pizza Hit tworzace czg$¢ bazy gastronomiczne;j.

Przy rynku rowniez zlokalizowane sa obiekty noclegowe: Pierrot oraz Za-
ktad Salezjanski im. ks. Bosko, hotel Galicja i hotel Olimpijski. Kawiarnie Po-
ziomka i Rapsodia, znajduja si¢ we wschodniej czgsci miasta w poblizu obiek-
tow sportowo-rekreacyjnych. Strefa kolonizacji turystycznej znajduje sig
rowniez w zachodniej czg$ci miasta przy dworcu kolejowym. W strefie tej znaj-
duja si¢ restauracje Skorpion i Casablanca, Pizzeria Da Grasso oraz Galeria
Handlowa Niwa. Baza gastronomiczna miesci si¢ rowniez w osiedlach mieszka-
niowych stuzac gltownie mieszkancom ze wzgledu na potozenie w dzielnicy
zabudowy wielorodzinnej, pozbawionej atrakcji turystycznych. Mimo wszystko
nie mozna wykluczy¢, ze turysci ktorzy pragna pozna¢ nowe zakatki miasta
skorzystaja z restauracji i kawiarni zlokalizowanych na osiedlach mieszkanio-
wych potozonych w bliskim centrum miasta.

Na polskie miasta wplywaja procesy globalizacji i komercjalizacji. W re-
zultacie w przestrzeni miejskiej pojawiaja si¢ wielkie centra handlowo-
ustugowo-rozrywkowe. Znaczaca ich rola polega na wielofunkcyjnos$ci. Staty sig
atrakcyjnym miejscem spedzania wolnego czasu oraz alternatywna przestrzenia
publiczna, w ktoérych mozna zrobi¢ zakupy, zalatwi¢ sprawy i spotkaé si¢ z
przyjaciétlmi. Kompleksy handlowe kreowane sa jako produkt turystyczny,
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majacy na celu przyciagnigcie ludzi spoza miasta, ale gléwnie turystow zagra-
nicznych, dlatego tez staty si¢ centrum wspotczesnego miasta [Radwanska, Szy-
da 2008]. Galeria Handlowa Niwa jest unikalnym, nowoczesnym obiektem han-
dlowo-ustugowo-rozrywkowym w Os$wigcimiu i regionie, zlokalizowanym
pomigdzy dworcem kolejowym a Starym Miastem, ktory cieszy si¢ duza popu-
larnoscia. Stare Miasto i Galeria Handlowa Niwa sa obszarami, na ktorym za-
chodza procesy asymilacji (II1.) O§wigcimian z przyjezdnymi (rys. 1).

PODSUMOWANIE

Wydzielenie stref aktywno$ci turystycznej w oparciu o zatozenia Liszew-
skiego [1995] wykazaly, ze dominujaca przestrzenia penetracji turystycznej(Il)
jest obszar Panstwowego Muzeum Auschwitz-Birkenau. Decyduje on o niepo-
wtarzalnej pozycji O$§wigcimia wsrod innych miast Polski na mapie atrakcyjno-
$ci turystycznej, przyciagajacym do miasta ponad milion turystow rocznie. Za-
bytki siggajace sredniowiecza pelnia rowniez funkcj¢ penetracji, ale o ladowym
znaczeniu, co powoduje zaliczenie Starego Miasta rowniez do strefy eksplora-
cyjnej jako terenu czekajacego na uznanie wsrod turystow.

Dobrze rozwinigta baza sportowo-rekreacyjna i sukcesy sportowcow
z O$wigcimia sprawiaja, ze do O$wigcimia przyjezdzaja fani hokeja, ptywania
i jazdy figurowej na lodzie co przyczynia si¢ do postrzegania miasta jako atrak-
cyjnego osrodka sportowego i zmiany w postrzeganiu go w $swiadomosci ludzi.
W zwiazku z tym w zachodniej czg$ci miasta zostala rowniez wyodregbniona
penetracyjna przestrzen turystyczna (I).

Obecnos$¢ terendow zielonych w miescie daje mozliwo$¢ obcowania z natu-
ra. Pelnia one przede wszystkim funkcje spedzania wolnego czasu w otoczeniu
przyrody dla mieszkancow miasta, ale moze peti¢ funkcj¢ uzupekniajaca
W rozwoju turystycznym i promocji miasta, dlatego rzeka Sota zostala objgta
penetracyjno-eksploracyjna strefa aktywnosci turystycznej(l i I1).

Kontakt przyjezdnych z mieszkancami Os$wigcimia zachodzi przede
wszystkim w Starym Miescie 1 wielofunkcyjnym centrum handlowo-ustugowo-
rozrywkowym Galeria Handlowa Niwa kreujac asymilacyjna przestrzen tury-
styczna(I1I).

Duzy naplyw turystow niesie za soba potrzebg przystosowania przestrzeni
miejskiej do ich przyjecia. Pociaga to za soba konieczno$¢ rozwoju przede
wszystkim bazy noclegowej i gastronomicznej. Nowe inwestycje w srodowisku
zmieniaja krajobraz miasta powodujac wyodrebnienie si¢ przestrzeni kolonizacji
turystycznej (IV), ktora gtownie znajduje si¢ w poblizu Pomnika Zagtady i Sta-
rego Miasta, ale roéwniez dworca kolejowego, Galerii Niwy, zespotu obiektow
sportowo-rekreacyjnych i hotelu Galicja.
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Specyfika struktury ruchu turystycznego uwydatnia problem krotkotrwate-
go pobytu turystow w Oswigcimiu. W rozmiarze ruchu turystycznego, ale tez
w pewnosci, ze tury$ci beda nadal tak licznie przyjezdza¢ do miejsca martyrolo-
gii ludnosci $wiata tkwi potencjat rozwoju miasta poprzez tanatoturystyke, tury-
styke kulturowa, sportowa i kongresowa. Jednak wtadze miasta musza dotozy¢
wszelkich staran, aby tury$ci przedtuzyli pobyt i mogli skorzysta¢ z ciekawe;j
a takze réznorodnej oferty miasta Oswigcim, ktore cechuje si¢ rowniez dobra
dostgpnoscia komunikacyjna. Bogata oferta kulturowa miasta O$wigcim o r6z-
nym zasiggu i charakterze wydarzen kulturowych opartych o histori¢ $rednio-
wieczng i czasy najnowsze zaprasza do poznania miasta z innej perspektywy niz
tylko jako miejsca ludobojstwa ofiar nazistow podczas Il wojny §wiatowe;.

Miasto mocno zwiagzane z Holocaustem na zawsze bedzie nosito znamie
przesztosci. Na Oswigcimiu spoczywa odpowiedzialno$¢ za kreowanie miejsca
zrozumienia mi¢dzyludzkiego, tolerancji migdzy nacjami, dialogu kulturowego,
poszanowania dla innych kultur, ras, pogladéw i narodowosci. Poprzez eduka-
cjg, dialog, zrozumienie miejsca najwigkszego ludobojstwa oraz przy udziale
innych waloréow antropogenicznych i przyrodniczych mozna zachowa¢ w pa-
migci Oswigeim jako Miasto Pokoju.

Dlatego tez w roku 2002 Urzad Miasta przyjat znak promocyjny miasta
zbudowany z logotypu ,,Miasto O§wigcim” oraz ze znaku graficznego. Logo
zostalo zaprojektowane przez Polska Agencj¢ Rozwoju Turystyki S.A. na po-
trzeby kreowania nowego wizerunku: ,,O$wigcim — Miasto Pokoju”. Znak gra-
ficzny uosabia podrywajacego si¢ do lotu biatego golgbia - symbol pokoju, kto-
rego kontur jest rownoczesnie otwarta dlonia w gescie przyjazni, opiekunczosci.
Rysunek znaku mozna réwniez kojarzy¢ z plomieniem (pozytywnie), ktory
oznacza apoteoz¢ zycia, pami¢¢ o minionych czasach. Tto znaku stanowia
w domysle dwie postacie ludzkie, ktore poprzez zréznicowanie kolorystyczne
moéwiag o jednosci ludzkiej mimo réznic kulturowych, rasowych itp. [Statut...
2007].
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