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ROZWOJ PRODUKTU AGROTURYSTYCZNEGO
W OPARCIU O JAZDE KONNA

AGROTOURISM PRODUCT DEVELOPMENT BASED

ON THE HORSEBACK RIDING

Streszczenie

Niewiele gospodarstw z kujawsko-pomorskiej wsi buduje produkt agrotu-
rystyczny w oparciu o jazd¢ konna. Badania wykazaty, ze sposrod 78 responden-
tow tylko 26,9% organizuje w zagrodzie t¢ form¢ wypoczynku. Dwa gospodar-
stwa dysponowaly stosunkowo duza liczba koni (20 i wigcej). Ich stadniny
odznaczaly si¢ wysokim poziomem §wiadczonych ustug. Gospodarstwa proponuja
rozmaite formy wypoczynku ,,w siodle”. Od indywidualnej nauki jazdy konnej
z instruktorem, obozow, kuligdw, po przejazdzki bryczka. Duza grupa wilascicieli
(52,4%) uruchamiala agroturystyke z mysla, ze glowna atrakcja zagrody bedzie
rekreacja konna. Pozostali gospodarze (47,6%) organizowali na terenie posesji ten
rodzaj aktywnoS$ci ruchowej dopiero po 3-5 latach. Byto to podyktowane identyfi-
kacja rynku i dostrzezeniem zapotrzebowania na ten rodzaj ustugi. Zainteresowa-
nie jazda konna zdaniem ankietowanych (71,4%) wyrazaja najcze$ciej milosnicy
koni, rodziny oraz mtodziez w grupach zorganizowanych. Z roku na rok liczba tu-
rystow wzrasta, dlatego tez wiadciciele gospodarstw agroturystycznych (23,8%)
planuja przeprowadzi¢ szereg inwestycji, by podnie§¢ standard ushugi i zachgci¢
gosci do dalszego doskonalenia umiejgtnosci jezdzieckich.

Stowa kluczowe: agroturystyka, produkt agroturystyczny, glowne atrakcje, jazda
konna

Summary

Few households with Kuyavian-Pomeranian villages build an agrotourist
product on a horseback riding. Research has shown that out of 78 respondents
only 26.9% of the farm organizes this form of recreation. Two farms had the larg-
est number of horses (over 20). Their farms had the highest level of service. Farms
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also provide different forms of recreation "in the saddle." From individuals
learning, to ride with an instructor, camps, sleigh rides, carriage rides. A large
group of owners (52.4%) activated the agrotourism with a view that the main at-
traction will be recreational horse riding. Other hosts (47.6%) organized on their
property this kind of physical activity after 3-5 years. It was dictated by identifying
and recognizing the market demand for this type of service. According to the re-
spondents (71.4%), interest in horse riding is mostly expressed by horse lovers,
families and young people in organised groups. Year by year the number of tour-
ists increases, so the owners of agritourism farms (23.8%) plan to conduct a series
of investments to raise the standard of services and encourage visitors to continue
to improve riding skills.

Key words: agrotourism, agrotourist product, the main attractions, horseback
riding

WSTEP

Produkt agroturystyczny to pakiet materialnych i niematerialnych sktadni-
kéw, ktore mozna zaoferowaé potencjalnym nabywcom do konsumpcji czy
uzytkowania (m.in. dobra materialne, rozmaite ustugi, miejsca). Odgrywa on
bardzo wazna rolg, gdyz w duzej mierze decyduje o zaistnieniu gospodarstwa na
konkurencyjnym rynku. Jednym z jego elementow jest rekreacja konna. Stala si¢
ona nie tylko mozliwoscia czynnego wypoczynku w zagrodzie wiejskiej, ale
bardzo czgsto gldwna atrakcja gospodarstwa. Z uwagi na to, ze w Polsce zainte-
resowanie turystyka konng ciagle wzrasta, gospodarstwa agroturystyczne staty
si¢ doskonalym miejscem do jej uprawiania. Poza jednodniowa jazda konna
ustugobiorcy moga skorzysta¢ dodatkowo na miejscu z noclegu i wyzywienia,
a przez to wydluzy¢ czas obcowania ze zwierz¢tami. Oferty obejmuja lekcje
z instruktorem dla poczatkujacych, jazdy terenowe, rajdy oraz obozy w siodle
1 hipoterapi¢. Jak podkresla Mtynarczyk [2002] kontakt z konmi roztadowuje
emocje 1 stresy, ktorych nam nie szczg¢dzi codzienno$é. Istotnymi efektami re-
kreacji konnej sa zmiany zdrowotne i fizyczne. Jazda konna aplikowana w ob-
cigzeniach narastajacych stopniowo, szczegdlnie korzystnie wpltywa na rozwoj
dzieci i mtodziezy, poprawiajac ich postawe i tezyzne fizyczna. U osob star-
szych wys$mienicie podtrzymuje sprawno$¢ i wydolno$¢ ogoélna organizmu,
podnosi komfort psychiczny, daje duza pewnos¢ siebie. Konie uzywane w hi-
poterapii moga odegra¢ bardzo wazna rol¢ terapeutyczna. Rekreacja konna
umozliwia integracj¢ srodowisk i pokolen.

Celem badania jest ustalenie, w jakim stopniu gospodarstwa agrotury-
styczne buduja i rozwijaja swoj produkt w oparciu o organizacje w gospodar-
stwie jazdy konnej. Celem dodatkowym byto wskazanie réznic w jakosci tej
oferty oraz rozpoznanie czy wzrasta zdaniem uslugodawcow zainteresowanie na
tego rodzaju ushugi.
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METODYKA BADAN

Badania przeprowadzono na wybranych obszarach wojewodztwa kujaw-
sko-pomorskiego. Objely one tereny o nizszych walorach przyrodniczych, na
ktorych dziataja gospodarstwa agroturystyczne. Dane uzyskano metoda badan
terenowych. Postuzono si¢ wywiadem standaryzowanym. Podstawowym narzg-
dziem badawczym byt kwestionariusz wywiadu, ktory sktadat si¢ z VI dziatow
tematycznych (I-opis gospodarstwa, II-charakterystyka bazy noclegowe;j i rekre-
acyjnej, IllI-charakterystyka dziatalno$ci agroturystycznej, IV-oferta gospodar-
stwa, V-ocena ekonomiczna prowadzonej dziatalnosci, VI-czynniki sprzyjajace i
ograniczajace rozwdj agroturystyki). Na potrzeby niniejszej pracy wykorzystano
informacje z dziatu III, IV i VI. Dotyczyly one mozliwo$ci czynnego wypo-
czynku w gospodarstwie i poza nim (wsrdd podanych kilkunastu mozliwosci
znalazty si¢: jazda na kucyku, jazda konna, przejazdzki bryczka), glownych
atrakcji proponowanych gosciom (tu posréod wyrdznionych znalazta sie jazda
konna z instruktorem) oraz cech wyrézniajacych kwatery od innych (respondent
mogt wybraé jedna z podanych 8 cech lub zaproponowac swoja). Bezposrednie
wywiady przeprowadzono z wiascicielami 78 gospodarstw, polozonych w 14
powiatach wojewodztwa (aleksandrowskim, chelminskim, golubsko-dobrzyn-
skim, grudziadzkim, inowroctawskim, lipnowskim, nakielskim, radziejowskim,
rypinskim, sgpolenskim, torunskim, wabrzeskim, wtoctawskim i zninskim). Spo-
$réd nich wyloniono i poddano analizie te, ktore w ofercie posiadaty jazde konna.

Technika badawcza, stanowiaca uzupeklnienie metody terenowej byta
obserwacja. Na jej potrzeby przygotowano notatnik, prowadzony réwnolegle
z badaniem ankietowym. Zostal on skonstruowany z mys$la o przysztej analizie
i poprawnej interpretacji zebranego materialu oraz dla wiernego odtworzenia
atmosfery towarzyszacej badaniu. Sporzadzono tez dokumentacj¢ fotograficzna
kazdego gospodarstwa.

Niniejsze opracowanie stanowi wycinek szeroko realizowanej pracy,
majacej na celu uchwycenie czynnikéw sprzyjajacych rozwojowi agroturystyki
w wojewodztwie kujawsko-pomorskim.

OPIS BADAN

Prowadzac rozmowe z respondentami, kierowano si¢ z gory ustalong licz-
ba pytan, jednakowych dla wszystkich. Byly to w przewazajacej czgsci pytania
zamknigte (dla nich przygotowano rézne warianty odpowiedzi) oraz pytania
otwarte (pozwalajace uchwyci¢ specyfike wypowiedzi respondenta i uniknaé
sugerowania mu jakiejkolwiek odpowiedzi). Sredni czas trwania wywiadu
w jednym gospodarstwie wynosit 3 godziny. Odbywat si¢ on po wczesniejszym,
telefonicznym uzyskaniu zgody wlasciciela gospodarstwa agroturystycznego,
kiedy to zostat on poinformowany o celu badan, dtugosci czasu ich przeprowa-
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dzania oraz sposobie wykorzystania zebranych informacji. Dokonano tez za-
pewnienia o zachowaniu anonimowosci 1 wykorzystaniu uzyskanych wynikow
do celow wylacznie poznawczych.

WYNIKI BADAN I ICH OMOWIENIE

Przeprowadzone badania wykazaty, ze sposrod 78 gospodarstw agrotury-
stycznych w 26,9% (tj. 21) organizowano na terenie zagrody jazd¢ konna.
Wszystkie zapewnialy kadrg instruktorska. Dwa gospodarstwa prowadzity sto-
sunkowo duze stadniny (miaty po 20 i wigcej koni), a dziesi¢¢ organizowato
turystyke konna dysponujac mniejsza ich liczba (6-13 koni). W pozostatych
dziewigciu gospodarze posiadali od 4 do 5 sztuk. Najwigcej gospodarstw oferu-
jacych ten rodzaj aktywnos$ci byto potozonych w powiecie torunskim (4) oraz
aleksandrowskim, lipnowskim i zninskim (po 3). W chelminskim, golubsko-
dobrzynskim, grudziadzkim, inowroctawskim, radziejowskim i wabrzeskim tg
form¢ wypoczynku proponowato po 1 gospodarstwie, a we wloctawskim 2.
Natomiast na terenie rypinskiego i sg¢polenskiego nie odnotowano takiej ustugi
dla turystow.

Gospodarze organizuja w swoich stadninach rézne formy wypoczynku
W siodle”. Sa one uzaleznione od stopnia zaawansowania uczestnika. Dla po-
czatkujacych przygotowuje si¢ nauke pelnej obstugi konia (czyszczenie, siodta-
nie, kietznanie konia oraz porzadkowanie stajni i konserwacje sprzgtu jezdziec-
kiego), jak rowniez nauke jazdy na lonzy. Jazda odbywa si¢ na palcu
treningowym (Rys. 1) lub hali (Rys. 2). Nowicjusze ucza si¢ m.in. utrzymania
rownowagi w siodle, trzymania wodzy i dosiadu oraz pierwszej jazdy klusem.
Gospodarze prowadza dla nich zajgcia z zasad bezpieczefistwa w zakresie jazdy
i obstugi koni. Dla bardziej zaawansowanych uczestnikow proponuje si¢ jazdg
na manezu (ujezdzalni) badz w terenie.

Rysunek 1. Plac trningowy Rysunek 2. Hala treningowa
Figure 1. Training area Figure 2. Training hall
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Propozycje spgdzania czasu wolnego uwarunkowane sa infrastruktura nie-
zbedna dla o0sob jezdzacych konno. Tylko w dwdéch gospodarstwach odnotowa-
no kryte ujezdzalnie. Posiadaly one tez najbardziej bogata dla turystow oferte.
Obok indywidualnych nauk jazdy, specjalizowaly si¢ w organizacji obozow
jezdzieckich, turnuséw rehabilitacyjnych, rajdow konnych, kuligow, kursow
instruktorskich i przeprowadzaly egzaminy na odznaki jezdzieckie. Zwracaty
szczegblna uwage na dostosowanie zwierzat proporcjonalnie do wieku, wagi
1 wzrostu jezdzca. W gospodarstwach posiadajacych w ofercie do 13 koni orga-
nizuje si¢ gtownie nauke jazdy, obozy i kuligi. Obozy sa 7 i 14 dniowe zar6wno
dla dzieci (od 8 lat), jak i dorostych. Gospodarze prowadza tez potkolonie letnie
dla dzieci i mlodziezy. Proponuja zajgcia hippiczne (oprowadzenie na koniach
lub kucach, woltyzerka-pokaz ¢wiczen akrobatycznych lub gimnastycznych na
koniu- rys. 3 i 4) oraz rajdy konne (2-4 dniowe), potaczone z pieczeniem dzika
lub barana. W 12 gospodarstwach istnieje mozliwo$¢ przyjazdu z wlasnym ko-
niem i skorzystania z przygotowanych w stajni boksow (rys. 5 i 6). Prowadza
one tez wypozyczalnie sprz¢tu jezdzieckiego, jak rowniez jego sprzedaz (rys. 71 8).

Rysunek 3. Jazda na kucach Rysunek 4. Pokaz ¢wiczen
akrobatycznych na koniu Figure 4. Demonstration of acrobatic

Figure 3. Riding a pony exercises on horseback

\'x / = s e e
Rysunek 5. Stajnia dla koni Rysunek 6. Stajnia dla koni

Figure 5. Stable for horses Figure 6. Stable for horses
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Rysunek 7. Sprzgt jezdziecki na sprzedaz Rysunek 8. Sprzgt jezdziecki
Figure 7. Riding equipment for sale do wypozyczenia
Figure 8. Riding equipment for rental

Posiadacze najmniejszej liczby koni nastawieni sg glownie na prowadzenie
indywidualnych lekcji jazdy konnej, krotkie wyjazdy z jezdzcami w teren oraz
organizowanie przejazdzek bryczka.  Dla wyrdznionych 21 gospodarstw jazda
konna jest gtowna atrakcja zagrody i jednoczesnie cecha wyrdzniajaca je na
konkurencyjnym rynku. Uslugodawcy postrzegaja ja za gwarant istotny przy
sprzedazy ustugi. Sze$ciu organizatoréw wypoczynku ,,w siodle” prowadzi
dziatalno$¢ hotelowa dla koni, zapewniajac im wybieg i opieke weterynaryjna.
Zdaniem respondentow to nastgpna cecha dobrego wizerunku ich ofert.

Organizacja i prowadzenie jazd rekreacyjnych wymaga stworzenia odpo-
wiedniej infrastruktury. Jest to inwestycja bardzo kosztowna i1 decyduje o jako-
$ci oferty. Stajnia, padok, okolnik, plac do jazdy, kryta ujezdzalnia sa niezbe¢dne
z punktu widzenia jezdzca i koni. Niemniej nie wszystkich badanych byto sta¢
na drogie przedsigwzigcia. Roznice w ofercie prezentuja rysunki 9,10,11,12, jak
i przedstawione wczesniej rysunki 1,2,5,6.
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Rysunek 9. Plac treningowy Rysunek 10. Wybieg dla koni
Figure 9. Training area (mato zacieniony)
Figure 10. Paddock (less shaded)

Rysunek 11. Padok w poblizu trakcji Rysunek 12. Chodzenie koni ,,w karuzeli”
kolejowej Figure 12. Walking horses "in carousel"
Figure 11. Paddock near the railway
traction

Duzy odsetek gospodarstw (52,4%) juz w chwili uruchamiania dziatalno-
$ci agroturystycznej czynit prace przygotowawcze z mys$la o rekreacji konne;.
Z przeprowadzonych badan wynika, ze ta grupa wlascicieli wérod najczesciej
wymienianych prac przystosowawczych wskazywata gtownie zakup dodatko-
wych koni. Na starcie posiadala tez odpowiednie zaplecze do uprawiania tury-
styki konnej (stajnie, padoki, konie, kuce). Ci gospodarze to najczesciej mitosni-
cy koni, ktorzy spetniaja poprzez t¢ ustugg swoje pasje i zainteresowania. W
pozostatej grupie uslugodawcow (47,6%) zaobserwowano zupelnie odmienna
sytuacje. Oni dopiero w przeciagu 3-5 lat po uruchomieniu agroturystyki, posze-
rzyli ushuge o jazde konna. Takie inicjatywy byly podyktowane identyfikacja
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potrzeb turystow oraz chgcia wykreowania i zbudowania nowego wizerunku
gospodarstwa. Zagospodarowywali w tym celu nadwyzki pogltowia zwierzat lub
dokonywali ich zakupu.

Respondenci zdajac sobie sprawg z tego, ze aby utrzymac si¢ na konkuren-
cyjnym rynku musza ciagle uatrakcyjnia¢ i podnosi¢ jako$¢ ustugi. Wprowa-
dzaja rozne innowacyjne w tym wzgledzie pomysty. Przykladem moze by¢
umiejscowienie pokoju goscinnego w bezposrednim sasiedztwie stajni, ktéra
oddzielona jest od niego przeszklonym oknem (rys. 13). Dzigki temu mito$nicy
koni moga obcowac¢ ze zwierzgtami, zwlaszcza w porze nocnej. Niewatpliwie
duza atrakcja w jednym z gospodarstw jest mozliwo$¢ obserwowania jazdy kon-
nej z jadalni, potaczonej szyba z kryta ujezdzalnia (rys. 14). Podobny przyktad
zaobserwowano tez w innej zagrodzie (rys. 15). Tu dodatkowo miejsce spozy-
wania positkow miato wystrdj typowo nawiazujacy do jezdziectwa. Ustugodaw-
cy starajq si¢ tez wyeksponowac swoja ofertg, poprzez stawianie na swojej pose-
sji lub przy drodze znakéw informacyjnych, reklamujacych omawiana ushuge
(rys. 16 1 17). Ponadto dbaja, aby w bezposrednim otoczeniu placow treningo-
wych przygotowane byly miejsca do odpoczynku (rys. 18).

Rysunek 13. Pokoj w bezposrednim Rysunek 14. Jadalnia potaczona
sasiedztwie stajni dla koni z ujezdzalnia
Figure 13. Peace in the immediate vicinity Figure 14. Dining room combined
of, the stables for the horses with the riding school

Oferta cenowa wszystkich badanych gospodarstw jest bardzo zblizona do
siebie. Za jazdg konna na manezu i w terenie turysta musi zaptaci¢ od 20 do
25 zk. Nauka na lonzy kosztuje §rednio 25 zt za 30 minut lub 40 zt za godzing
z instruktorem. Oprowadzanie na kucach to wydatek rzedu 10 zi, a przejazdzek
bryczka 50 za godzing. Cena obozéw jezdzieckich (tygodniowych), obejmuja-
cych 2,5 godziny jazdy dziennie i wypelionych opieka nad zwierzgtami, zaje-

60



Rozwdj produktu agroturystycznego...

ciami stajennymi oraz teoria jazdy wynosi $rednio 700 zi. Gospodarze wprowa-
dzaja w tym wzgledzie rézne systemy ulg, w zalezno$ci od liczby gosci, ich
wieku i czasu pobytu.

Rysunek 15. Jadalnia potaczona Rysunek 16. Znak informacyjny
z ujezdzalnia na posesji gospodarza
Figure 15. Dining room combined Figure 16. Informational sign
with the riding school on the property of the host

Pozytywna rzecza, ktora ujawnily badania jest to, ze 23,8% gospodarzy
planuje nowe dziatania inwestycyjne, by podnies¢ standard ustugi. Jeden z wia-
Scicieli pragnie wzbogaci¢ swoj produkt poprzez wybudowanie hali sportowe;.
Dwom innym przyswieca cel postawienia hali do zawodow jezdzieckich oraz
krytej ujezdzalni. Byli tez tacy, ktorzy deklarowali zakup koni do przewozu
bryczka i kucoéw dla dzieci.

Rysunek 17. Reklama przy drodze Rysunek 18. Miejsce do odpoczynku
Figure 17. Advertising on the road Figure 18. A place to rest
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Zauwazono, ze gospodarstwa daza do osiagnigcia odpowiedniej jakosci
poprzez tworzenie dodatkowych pakietow, ktore koresponduja z jazda konna. Sa
to oferty edukacyjno-rekreacyjne skierowane do szkot (jak réwniez oséb pry-
watnych). Gospodarze gwarantuja pobyty jednodniowe w ramach zielonych
szkot i1 dostarczaja uczestnikom maksimum informacji o koniach, kucach walij-
skich, szetlandzkich, jak rowniez o innych zwierzgtach hodowlanych (m.in. ko-
zach miniaturowych, osiotkach, pawiach). Bardzo czgsto ich gospodarstwa sa tez
miejscem organizacji praktyk. I cho¢ jak podkreslaja respondenci jazda konna
w gospodarstwie wiejskim jest gtdéwna atrakcja, to jednak sytuacja na rynku
wymusza zmiang podejscia do agroturystyki. By utrzymac si¢ na konkurencyj-
nym rynku stale poszerzaja i doskonala wachlarz ustug. Jazda konna zaspakaja
gltéwnie potrzeby jednego segmentu nabywcoéw i nie moze by¢ gwarancja
utrzymania dziatalno$ci. Dlatego tez organizowanie na posesji np. mini muzeow
»Zwierzat”, skansenow maszyn konnych i urzadzen rolniczych nie jest rzadko-
$cig. Omawiana grupa wiascicieli kieruje swoje posiadane zasoby do réznych
grup odbiorcoéw (rodzin, dzieci, mtodziezy, osob niepetnosprawnych, seniorow,
grup zorganizowanych). Najczgsciej z ich oferty korzystaja hobbisci (mitosnicy
koni), rodziny i mlodziez w grupach zorganizowanych. Tak wskazalo 71,4%
respondentéw. Wsréd wypoczywajacych dominuja mieszkancy wojewodztwa
kujawsko-pomorskiego, mazowieckiego i todzkiego. Z relacji gospodarzy wyni-
ka, ze z roku na rok liczba turystow wzrasta.

Otrzymane wyniki wskazuja, ze niewielka grupa gospodarstw sposrod 78
przebadanych proponuje jazde konna. Z tej liczby ankietowanych 25,5% wska-
zato jazdeg na kucyku jako jedna z mozliwosci czynnego wypoczynku w zagro-
dzie. Przejazdzki bryczka deklarowalo 38,8% badanych. Organizowali je samo-
dzielnie (25,6% posiadala na wyposazeniu bryczki), albo w kooperacji ze
stadninami koni lub innymi gospodarstwami agroturystycznymi. Wszyscy re-
spondenci (zardwno osoby, ktore posiadaly w ofercie jazde konna, jak i nie)
potrafili wskaza¢ gosciom, gdzie moga skorzysta¢ w sasiedztwie gospodarstwa z
tego typu rekreacji czynnej. Wigcej niz potowa ankietowanych (43, tj. 55,1%)
podata, iz istnieje taka mozliwo$¢ w odleglosci powyzej 2,0 km od ich domostw.
W przypadku 15,3% (12) gospodarstw osrodki jezdzieckie polozone byly
w odleglosci od 0,5 km do 2,0 km. Natomiast 15 (19,2%) wlascicieli wskazato
na odlegtos¢ do 0,5 km. Odpowiedzi te §wiadczyly o dobrym rozpoznaniu rynku
tych ustug w najblizszym otoczeniu.

Reasumujac nalezy podkresli¢, ze jazda konna odgrywa istotna role w bu-
dowaniu produktu agroturystycznego. Jak podkresla Chmiel [2009] w miarg
zwigkszania si¢ ilo$ci czasu wolnego i wzrostu stopy zyciowej spoteczenstwa,
wzrasta $wiadomos¢, jak istotne jest racjonalne zagospodarowanie tego czasu
i jak wazng funkcj¢ prozdrowotna petni odpowiednio dobrana rekreacja rucho-
wa. Kon zaspokaja potrzebe kontaktu wspotczesnego cztowieka z naturalnym
srodowiskiem, ograniczonego zwlaszcza u mieszkancow miast i stanowi dosko-
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nate antidotum na roznorodne stresy i choroby cywilizacyjne. Kwalifikowana
turystyka konna zapewnia atrakcyjny, zorganizowany wypoczynek w formie
oferty gospodarstw agroturystycznych, udziatu w rajdach i obozach jezdzieckich
o roznych stopniach trudnosci. W Polsce rozbudowany jest system konnych
odznak turystycznych, ktérych zdobywanie moze by¢ atrakcja i motywacja dla
mlodych wedrowcoéw [Grobelny i in., 2011). Taka mozliwos¢ istniala w ofercie
badanych gospodarstw. Trzeba podkreslic za Chmiel [2009], Ze upowszechnie-
nie wierzchowego uzytkowania koni w turystyce i rekreacji zwigksza mozliwos¢
zagospodarowania i zbytu nadwyzek ich poglowia. To niewatpliwie dobry po-
mysl, zwlaszcza, ze jak podkresla Lihs-Rakowska [2000] obecnie kon przezywa
swoj renesans i jest okazja do chwilowego cho¢by powrotu do natury. Niemniej
jak podkres$laja Knecht i Sitarz [2008] agroturystyka, jak kazda dziatalno$¢ po-
trzebuje konkretnego planu, analizy mozliwosci i zagrozen napotykanych za-
rowno podczas zakltadania, jak i w trakcie funkcjonowania gospodarstwa. Kwe-
stie te nalezy szczegdlowo przeanalizowac zwlaszcza w kontekscie wzbogacania
produktu agroturystycznego o jazde konna. I cho¢ ta cieszy si¢ popytem wsrod
badanych gospodarstw, to jednak niewielu wtascicieli podejmuje si¢ tej dziatal-
nosci. Z jednej strony moze to wynika¢ z duzych kosztow potrzebnych na uru-
chomienie ustugi, a z drugiej stabym zainteresowaniem turystow na tego typu
wypoczynek. Potwierdzaja to badania Kowalkowskiego [2010]. Wynika z nich,
ze turystyka konna jest jedna z najrzadziej wybieranych form spedzania czasu
wolnego. Powyzszy trend moze zmieni¢ obecnie kreowana $wiadomos¢ ko-
rzystnego wptywu tej aktywnosci na zdrowie cztowieka. Wiele oséb pragnie
doswiadczy¢ zupelnie nowych umiejgtnosci, dlatego istotna jest precyzyjna
identyfikacja potrzeb turysty, w celu przygotowania petniejszych pakietow ustug
[Cichowska 2008]. Wspoélczesne spoteczenstwo otwarcie wyrazajace swoje po-
trzeby, szukajace alternatywnych sposobow spedzania czasu wolnego, miejsc
wolnych od skazen i miejskiego zgietku, nastawione na jakos¢ w sposob zdecy-
dowany bedzie ksztaltowato przyszie trendy w agroturystyce [Cichowska 2012].
Temat ten, znajdujacy si¢ dzi§ w jego poczatkowej fazie, bedzie si¢ rozwijat
dynamicznie. Potwierdzeniem tej tezy niech beda choc¢by inne kraje europejskie,
gdzie zywiotowo rozwija si¢ infrastruktura hippologiczna i liczba oddajacych si¢
sportowemu i rekreacyjnemu uzytkowaniu koni [Mtynarczyk 2002].

WNIOSKI

1. Poszerzanie produktu agroturystycznego o jazde konna na kujawsko-
pomorskiej wsi nie cieszy si¢ duza popularno$cia. Zaledwie 26,9% gospodarstw
agroturystycznych posiada ja w swojej ofercie. Wtasciciele pozostalych gospo-
darstw (73,1%), cho¢ nie prowadza tego typu aktywnos$ci ruchowej w zagrodzie,
doskonale orientuja si¢, gdzie w najblizszym otoczeniu turysta moze skorzystac
z wypoczynku ,,w siodle”.
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2. Zaledwie 2 gospodarstwa z 21 wytonionych w badaniu posiadaty duze
stadniny koni. W nich odnotowano najwyzsza jakos¢ prowadzonej ustugi. Za-
plecze materialne, kadra instruktorska oraz mozliwosci nauki i doskonalenia
umiejetnosci jezdzieckich sa w tych gospodarstwach imponujace.

3. Przypuszcza sig, ze zapotrzebowanie na turystyke konna bedzie
w przyszto$ci wzrastaC. Potencjalni nabywcy ustug agroturystycznych coraz
czesciej szukaja niekonwencjonalnych sposobdéw spedzania czasu wolnego na
tonie natury. Jazda konna pozwala im sig¢ zrelaksowac i jednoczesnie aktywnie

wypoczacl.

4. Wszyscy respondenci posiadajacy w ofercie jazde konna stwierdzili, ze
popyt na tg ustuge w ich gospodarstwach z roku na rok wzrasta. Grupa 23,8%
badanych planuje dziatania inwestycyjne, by poprawic¢ standard.
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