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Streszczenie

Z przedstawionego materiatu badawczego wynika, ze ustugodawcy staraja
si¢ stworzy¢ ustuge wysokiej jakosci. Przejawia si¢ to nie tylko w proponowanej
ofercie atrakcji, ale rowniez dbatosci o klienta poprzez osobiste organizowanie mu
pobytu. Nalezy pamigtaé, ze wspotczesny konsument oczekuje obok wypoczynku
w mitej atmosferze, okazywania nim zainteresowania, czgsto tez fachowej porady
i przede wszystkim posiadania bogatego zasobu informacji na temat oferowanego
produktu. Kreowana przez ustugodawcow $wiadomos¢ korzystnego wptywu go-
spodarstwa na edukacj¢ rodzi podstawe do przekonania o unikalnosci tego poza-
rolniczego zrodta dochodow. Planowane inwestycje $swiadcza o rosnacym wciaz
zapotrzebowaniu na tego rodzaju ustugi.

Stowa kluczowe: agroturystyka, produkt agroturystyczny, atrakcje turystyczne

Summary

Presented results of research prove that service providers try to create high
quality services. It is showed not only in the offer of attractions, but in caring
about customers by arranging their stay, as well. It should be taken into account,
that modern consumers expect rest in a nice atmosphere, interests to them, profes-
sional advice and a lot of information about the offer, too. The awareness created
by service providers that the farms have a good influence on education, makes this
non-agricultural income source unique. Suggested investment shows increasing
demand for this kind of services.
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WPROWADZENIE

Agroturystyka — jako mtoda gataz turystyki — ma korzystny wptyw na sy-
tuacje gospodarcza kraju. Jej zywiotowy rozwdj dostarcza nie tylko dodatko-
wych zroédet dochodéw rodzinom rolniczym, ale staje si¢ i zapewne w przyszio-
$ci bedzie atutem polskiej wsi. W aspekcie przeprowadzonych badan istotne
wydaje si¢ zwrocenie uwagi, jak wyglada catosciowa organizacja tego przedsig-
wzigcia, ze szczegdlnym uwzglednieniem pomystow, ktore ustugodawcy wpro-
wadzili lub chca wdrozy¢ w celu podniesienia standardu oferty. W niniejszym
artykule przeanalizowane zostana gtowne atrakcje proponowane gosciom i ce-
chy wyrozniajace kwatery. Dokonana zostanie tez proba odpowiedzi na pytanie,
czy oferowany produkt moze sta¢ si¢ magnesem silnie przyciagajacym turystow.

MATERIAL I METODY BADAWCZE

Badania przeprowadzono na wybranych obszarach wojewodztwa kujaw-
sko-pomorskiego. Zankietowano 78 gospodarstw agroturystycznych w obrgbie
14 powiatow: aleksandrowskiego, chelminskiego, golubsko-dobrzynskiego,
grudziadzkiego, inowroctawskiego, lipnowskiego, nakielskiego, radziejowskie-
go, rypinskiego, sgpolenskiego, torunskiego, wabrzeskiego, wloctawskiego
i zninskiego. Doboru tych jednostek dokonano na podstawie przeprowadzonej
przez Iwickiego [1998] typologii gmin (po wczesniejszej ich klasyfikacji), gdzie
ustalono ostatecznie trzy cechy diagnostyczne (potencjal walorow wypoczyn-
kowych, zagospodarowanie turystyczne i stopien przeksztalcen antropogenicz-
nych) i w ramach kazdej z nich wyrozniono trzy kategorie uwzgledniajace ich
stopien do pehlienia funkcji turystycznej. Przeprowadzona analiza potencjatu
walorow wypoczynkowych pozwolita zakwalifikowa¢ badane tereny do tych
o obnizonej atrakcyjnosci srodowiska przyrodniczego. Materiat uzyskano droga
sondazu diagnostycznego w 2005 r., przy wykorzystaniu kwestionariusza wy-
wiadu.

Z uwagi na to, ze wiele gospodarstw nie trudnito si¢ dziatalno$cia rolnicza
albo korzysci dochodowe czerpato z innych zrédel zarobkowania niz produkcja
rolna, podjeto decyzje o podzieleniu ich na nastgpujace grupy: gospodarstwa
prowadzace dziatalno$¢ wylacznie rolnicza (56,4%), gospodarstwa prowadzace
dziatalnos$¢ rolnicza razem z pozarolnicza (19,2%), gospodarstwa prowadzace
tylko dziatalno$¢ pozarolnicza (9,0%) 1 gospodarstwa nieprowadzace zadnej
dziatalnosci (15,4%). W zwiazku z czgsta nadinterpretacja pojgcia agroturystyka
niniejszy podziat znajduje swoje uzasadnienie. Pozwala on wyodrgbni¢ jednost-
ki, w ktérych brak funkcji rolniczej ktoci sig¢ z istota tak pojmowanej ushugi
[Cichowska 2010].

Respondentom zadano pytanie z zakresu cech wyrdzniajacych ich gospo-
darstwo na tle innych konkurencyjnych jednostek. Poproszono o wskazanie
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1 cechy najwazniejszej 1 3 cech uzupehiajacych. Do wyboru byto 8 propozycji
(regionalne potrawy, atrakcje, imprezy, unikalny standard, obrzedy, atrakcyjne
polozenie, zywnos$¢ ekologiczna, zwyczaje) i mozliwos¢ podania ,,innych” niz
zaproponowane w kwestionariuszu. Ponadto zapytano ustugodawcow o gltéwne
atrakcje zorganizowane gosciom. Sposrod 20 zaproponowanych, ankietowani
mogli wskaza¢ ,,inne” nieuwzglednione przyktady, stanowiace jaka$ odrgbna
specjalnos$¢ dla kazdego z nich. Zwrdocono tez uwage na to, czy ustugodawcy
uczestnicza osobiscie w procesie organizowania turystom wypoczynku. W kon-
tek$cie tematyki artykulu waznym aspektem badan byl ten odnoszacy si¢ do
wskazania prac, jakie gospodarze chca wykona¢ w niedalekiej przysztosci, by
poprawi¢ jako$¢ prowadzonej dziatalnosci. Zatem, w pierwszej kolejnosci zosta-
nie przedstawiona diagnoza stanu, a nastgpnie zamierzenia na przysztosc.

WYNIKI I DYSKUSJA

Sposrod ogdlnej liczby ustugodawcow 92,3% odniosta si¢ do cech wyr6z-
niajacych ich kwatery. Wigkszo$¢ uznata (47,2%), iz gtownym atrybutem dla ich
gospodarstwa jest polozenie w atrakcyjnym terenie. Potwierdzili to, wybierajac
ten aspekt rowniez wsrod cech dodatkowych (13,2%). Jednakze w pierwszej
kolejnosci podali imprezy, ktore organizuja swoim gosciom (28,9%), atrakcje,
jakie zapewniaja w gospodarstwie i poza nim (26,8%) oraz inne (niewymienio-
ne) charakterystyczne dla kazdego z osobna atuty (16,8%). Tu padaly przer6zne
(w zaleznosci od specyfiki danego gospodarstwa) przyklady. Kwaterodawcy
staraja si¢ ozywic¢ swoja ofert¢ poprzez np. zwrocenie uwagi potencjalnych od-
biorcow na walor, jakim moze by¢ gastronomia. Pigcioro z nich dostrzegto, ze to
wlasnie on pozwala sta¢ si¢ przez to ich oferta bardziej wyrazista na rynku.
W jednym gospodarze opieraja zywienie gosci tylko na produktach pochodza-
cych z wlasnego gospodarstwa (pieczywo, ciasto, wyroby wedliniarskie, mleko
kozie, sery, ryby). W innym to potrawy z ryb (i posiadana wedzarnia) —przycia-
gaja najwigkszych smakoszy. Natomiast w pozostatych trzech serwuje si¢ po-
trawy (niekoniecznie regionalne), oparte na starych recepturach (rys. 1). Ponad-
to, byli tez tacy (5), ktorzy swojej indywidualnosci upatruja w czynniku
niematerialnym (osobowosciowym). Dla nich go$cinno$¢ i mita domowa atmos-
fera, to najbardziej doceniane przez ustugobiorcéw dwa komponenty komplek-
sowej obstugi, wyr6zniajace je na tle innych kwater. Inni wyrazisto$¢ oferty
kojarza z odpowiednim wyposazeniem pomieszczen przeznaczonych do wypo-
czynku i zamieszkania (4). W zwiazku z tym wymieniano: wysoki standard po-
koi i bardzo dobre warunki sanitarne. Dodatkowo ci sami do cech wyrozniaja-
cych ich gospodarstwo zaliczyli posiadanie sauny, kryty podswietlany basen
oraz korty. Zdaniem badanych zasadnicza rol¢ w omawianych kwestiach od-
grywa tez cisza i spokdj wokot swojej posesji (2). I cho¢ sa one trudno mierzalne
dla kupujacego ustuge, gospodarze uwazaja je za niezmiernie wazne i umiesz-

77



Jolanta Cichowska, Andrzej Klimek

czaja w swoich ofertach. Za gwarant istotny przy sprzedazy uslugi uznano
w nastgpnych dwoch gospodarstwach, swobodg poruszania si¢ po jego terenie.
Dalsze wskazania byly typowo charakterystycznymi dla danych obiektéw i koja-
rzonymi gtéwnie z petnionymi przez nie funkcjami. Dotyczyly organizowania
rajdow konnych, posiadania pensjonatow dla koni, przejazdzek tramwajami
konnymi, organizowania dla mtodziezy szkolnej lekcji przyrody w naturalnym
srodowisku oraz propagowania wsrdd tej grupy kultury i form dziatalnosci arty-
stycznej (5). Ponadto, inni organizatorzy wypoczynku na wsi prowadza np.
ustugi kosmetyczne, kursy robotek recznych, fachowe porady zielarskie oraz
dotyczace uprawy i pielegnacji kwiatéw (3). Kilku ankietowanych okreslito za
kluczowa ceche wyrdzniajaca swoja kwater¢ bezposrednie potozenie jej nad
jeziorem (3) oraz w niedalekiej odleglosci uzdrowiska (1). Organizowanie pot-
kolonii dla dzieci, przystosowanie gospodarstwa do przyjmowania niepetno-
sprawnych, bezptatna mozliwos$¢ korzystania ze wszystkich jego atrakcji, moz-
liwos¢ konwersacji z gospodarzami w jezyku niemieckim, posiadanie chaty
biesiadnej, 150-letniego zabytkowego budynku na wytaczno$¢ gosci, mini mu-
zeum ze sprzgtem rolniczym, stawow, bardzo dobrze zagospodarowanego brze-
gu jeziora (z wykorzystaniem praktycznych rozwiazan) czy brak dzialalno$ci
przemystowej i innych zabudowan w poblizu swojej posesji, to kolejne przeka-
zane przez respondentdw cechy dobrego wizerunku wlasnych ofert (10). Znala-
zly si¢ i takie, ktore okreslity swoje czynne gospodarstwo rolne (oparte na pro-
dukcji roslinnej i zwierzecej), za podstawe skutecznosci i trafnosci, dobrze
postrzeganego w agroturystyce image (2). Chodzi o to, by goscie wiedzieli, ze
przyjezdzaja do gospodarstwa agroturystycznego w jego najczystszej formie
[Cichowska 2008].

Analizujac wypowiedzi gospodarzy z uwagi na prowadzona dziatalnos¢,
zauwazamy, iz padaty w tej kwestii podobne opinie, co do uwzglednionych
w badaniu cato$ciowo (tab. 1).

Wsrod gtownych atrakcji (rys. 5) proponowanych turystom znalazly sig:
mozliwo$¢ uczestniczenia w ogniskach i grillowanie (94,9%), korzystanie
z ciszy 1 spokoju 88,5%, mozliwos¢ potowu ryb w stawach i jeziorach naleza-
cych do gospodarstw lub w pobliskich zbiornikach wodnych (76,9%), przyjazd
wraz ze zwierzg¢tami (78,2%), mozliwo§¢ zwiedzania okolicznych zabytkow
(52,6%) (rys. 2). Duzy odsetek podkresla malowniczo$¢ krajobrazu przyrodni-
czego 1 kulturowego (62,8%). Ponadto elementem atrakcyjnosci jest tez organi-
zacja grzybobrania - tak wskazata grupa 45 gospodarzy (57,7%). Wsrdéd innych
najczesciej wymienianych atrakcji gtownych (u 23,1% badanych) byly: jazda
konna, przejazdzki bryczka, posiadanie karczmy, sal tanecznych i biesiadnych,
zajecia plenerowe (strzelanie z tuku lub wiatréwki, wyprawa po skarb), pla-
styczno-techniczne (prace z siana lub stomy, prace z papieru — origami, malo-
wanie obrazkéw lub wykonywanie kwiatoéw z farb zelowych) oraz aktorskie
1 artystyczne. Ponadto pokazy wyrobdw zywnosciowych, organizowanie polo-
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wan i wycieczki rowerowe. Jazde konna z instruktorem zapewnia 21 ushugo-
dawcow (tj. 26,9%). Gospodarze organizuja w swoich stadninach rézne formy
wypoczynku ,,w siodle”, poczynajac od krotkich wycieczek po okolicy, obozow
konnych, hipoterapii, po wspomniane juz rajdy. Proponuja tez zajecia hippiczne
(woltyzerke, oprowadzanie na koniach Iub kucach) i prowadza dziatalno$¢ ho-
telowa dla tych zwierzat. Ponadto w dwoch gospodarstwach (z grupy prowadza-
cych dziatalno$¢ rolnicza i pozarolnicza) funkcjonuja kryte ujezdzalnie (rys. 3).
Goscie moga bezposrednio obserwowaé np. jazde konna z jadalni, oddzielonej
szyba od tych wilasnie pomieszczen. Niewatpliwie to duza atrakcja dla wielu
z nich [Cichowska 2008].

Tabela 1. Charakterystyczne cechy wyr6zniajace poszczegolne gospodarstwa od innych
(wg wyszczegolnionych rodzajow gospodarstw) w opiniach gospodarzy
Table 1. Distinctive feature of households in hosts’ opinion
(in detailed groups of agrotourism farms)

Rodzaj Gospodarstwa agroturystyczne wg prowadzonej dziatalnos$ci:
wyszczegolnionej rolnicza rolnicza i pozarolnicza | nieprowadza- ogbtem
cechy* pozarolnicza ce zadnej
dziatalnosci

1 2 1 2 1 2 1 2 1 2
odpowiedzi udzielone wg liczby gospodarstw i w % ogoélem

1 1 5 - - - 2 1 - 2 7
2,4 4,7 95 | 111 2,8 3,7
2 9 28 1 11 2 5 - 7 12 51
21,4 | 262 | 72 | 306 | 286 | 23,9 26,9 | 16,7 | 26,8
3 1 32 1 10 - 4 - 9 2 55
24 12991 72 | 278 19,0 347 | 28 | 289
4 2 2 - 3 2 - 1 1 5 6
4,8 19 83 | 28,6 1,1 | 38 6,9 3,2
5 _ _ _ _ _ _ _ _ _

20 13 6 4 3 4 5 4 34 25
47,6 | 12,1 | 428 | 11,1 | 428 | 19,0 | 556 | 154 | 47,2 | 132

7 1 4 - 4 - 1 - 1 1 10
2,4 3,7 11,1 4,8 3,8 1,4 53

8 — 2 - - - 2 1 — 1 4
1,9 95 | 11,1 1,4 2,1

9 8 21 6 4 - 3 1 4 15 32
190 | 196 | 428 | 11,1 143 | 11,1 | 154 | 20,8 | 16,8
razem 42 107 14 36 7 21 9 26 72 190

100 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 100
1 — jeden cecha najwazniejsza, 2 — trzy lub cztery cechy uzupetniajace

*1 —regionalne potrawy, 2 — atrakcje (hodowla strusi, polowanie, wegdkowanie, zeglowanie, jazda konna,
zajecia szermierki, wspinaczka, turnieje rycerskie, sptywy kajakowe, grzybobranie itp.), 3 — imprezy (wyciecz-
ki piesze i rowerowe, organizowanie ognisk itp.), 4 — unikalny standard, 5 — obrzgdy, 6 — atrakcyjne potozenie,
7 — zywnos$¢ ekologiczna, 8 —zwyczaje, 9 —inne (skansen, galeria rgkodzieta, leczenie niekonwencjonalne,
kursy malarstwa, nauka gry na instrumentach itp.)
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Rysunek 1. Menu proponowane go$ciom Rysunek 2. Zabytkowy mtyn
Figure 1. Offered menu to guests Figure 2. Historical mill

Rysunek 3. Kryta ujezdzalnia Rysunek 4. Eksponat
Figure 3. Indoor riding stables z warsztatow rzezbiarskich
Figure 4. Exihibit from

sculpture classes
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Rysunek 5. Glowne atrakcje oferowane gosciom (ogotem)
Figure 5. Main attractions offered to guests (in total)

100,0%

Uczestnictwo w pracach gospodarskich oferowalo 46,2% ankietowanych
(gospodarstwa prowadzace dziatalno$¢ rolnicza oraz rolnicza i pozarolnicza).
Sposrod 20 wymienionych w kwestionariuszu atrakcji zdecydowanie najrzadziej
wskazywane byly: leczenie niekonwencjonalne, pokazy re¢kodzielnictwa oraz
biesiadowanie przy muzyce ludowej, poznanie folkloru wiejskiego i mozliwos¢

korzystania z Internetu (rys. 6).

Bardzo pozytywnym zjawiskiem jest to, ze ankietowani sami uczestnicza
w organizowaniu gosciom wypoczynku (62,8%). Proponuja na przyktad wspol-
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ne z turystami podpatrywanie zwierzyny lesnej, obserwacj¢ ptakow (44,9%),
poznanie walorow kulturowych najblizszej okolicy (42,8%). Zabieraja pod-
opiecznych na wycieczki rowerowe (38,8%), przejazdzki bryczka (28,6%), czy
imprezy plenerowe (34,7%). Ponadto, az 26,5% wtascicieli gospodarstw agrotu-
rystycznych ma mozliwo$¢ zorganizowania przejazdzek konnych.

‘ I:l rolnicza rolniczaipozarolnicza MPozarolnicza N niepr Zzadnej dziatalnosci ‘

gry, zabawy, ¢wiczenia -

jazda konna z instruktorem -
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fowienie ryb
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kulig

grzybobranie -
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Rysunek 6. Glowne atrakcje oferowane gosciom
(wg wyszczegolnionych rodzajow gospodarstw)
Figure 6. Main attractions offered to guests
(according to specified kinds of farms)

Badania wykazaty, ze gospodarstwa przybieraja rézne formy i spetniaja
jednoczesnie rozmaite funkcje. Przede wszystkim coraz czeSciej przybieraja te
edukacyjno-rekreacyjna, skierowana do szkot (jak réwniez oséb prywatnych).
Na drodze badan spotkano wtascicieli stosujacych aktywne, standaryzowane
metody edukacji ekologicznej oraz metody autorskie, opracowane przez anima-
toréw edukacji ekologicznej, specjalnie dla potrzeb gosci [Cichowska 2008].

Programy edukacyjne maja na celu upowszechnia¢ wartosci proekologicz-
ne wsrdd dzieci i dorostych. Gospodarze organizuja zielone szkoly, warsztaty
przyrodnicze (rys. 7) i artystyczne w terenie. Realizuja rozmaita tematyke od
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poznawania otaczajacej fauny i flory, po lekcje historii i rzezbiarstwa (rys. 4).
Dodatkowym atutem ich ofert sa organizowane w posesjach muzea z przedmio-
tami uzytkowymi, ilustrujacymi kulturg, zycie codzienne i histori¢ okolicznych
wsi (rys. 8). W ramach edukacji przygotowuja tez ,,mini muzea zwierzat” oraz
mini skanseny maszyn konnych czy urzadzen rolniczych. By uatrakcyjni¢ oferte,
zakupuja, i jednoczes$nie zapewniaja maksimum informacji o takich zwierzgtach
hodowlanych, jak: konie, kuce walijskie 1 szetlandzkie, owce wrzosowki, kozy
miniaturowe, osiotki, pawie i inne ptaki ozdobne.

Rysunek 7. Sala do prowadzenia zajgé Rysunek 8. Stary warsztat szewski
z dzie¢mi Figure 8. Historic shoemaker's workplace
Figure 7. Classroom for children

W przysztosci respondenci planuja szereg inwestycji, ktore uatrakcyjnia
produkt agroturystyczny. Lacznie odpowiedzi w tej kwestii udzielito 39 gospo-
darzy. Wsrdd ciekawych pomystow znalazty si¢: zakup luksusowego tramwaju
konnego (letniego i zimowego), wybudowanie hali sportowej do zawodow jez-
dzieckich, postawienie krytej ujezdzalni, budowa wiatraku z kawiarenka, sali
biesiadnej, $wietlicy dla gosci, saloniku i sauny szwedzkiej. Ponadto przygoto-
wanie skansenu maszyn rolniczych do zaprzegu konnego i stawoéw z atrakcyj-
nym ptactwem wodnym. Deklarowano tez zakup koni do przewozu bryczka,
kucykéw dla dzieci oraz zwierzat do mini zoo. Jeden z gospodarzy pragnie tez
dostosowa¢ swoj budynek mieszkalny dla gosci niepelnosprawnych, inny po-
wigkszy¢ przydomowa oczyszczalni¢ $ciekow, a jeszcze inny zakupié¢ sitownig
wiatrowa.
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Przeprowadzona inwentaryzacja atrakcji w badanych obiektach pozwala
stwierdzi¢, ze moga one stac si¢ ich sila napedowa i budzaca zywe zaintereso-
wanie wsrod turystow. Sila, ktora przelozy si¢ w przysztosci na dtugos¢ poby-
tow 1 jednoczesnie liczbe odwiedzajacych je gosci. Turysci niezmuszeni szuka-
niem atrakcji poza gospodarstwem, wigkszos¢ gotowki pozostawia zapewne
w nim. Wielu respondentéw dostrzega, ze aspekt organizowania go§ciom wypo-
czynku jest istotny w ksztaltowaniu produktu agroturystycznego. Podobnie sy-
gnalizuja w badaniach Gurgul [2005], Krupinska [2005], Dach i in. [2001], Ba-
linska i Sikorska-Wolak [2001]. Posiadanie wiedzy z zakresu historii i kultury
najblizszej okolicy, jej walorow przyrodniczych, krajobrazowych oraz atrakcji
turystycznych (kulturowych i historycznych) wplywa dodatkowo na jakos¢
ustugi. Nawet przy braku szczeg6lnych waloréw obszaru mozna (jak dowiodty
badania) stworzy¢ atrakcje, ktore przyciagna ustugobiorcéw. Taka opini¢ wyra-
za Jalnik [2005], a w swoich badaniach Patka [2001] sktania si¢ ku stwierdzeniu,
iz turystyka moze rozwijac si¢ nie tylko na obszarach wiejskich o szczegdlnej
i duzej atrakcyjnosci turystycznej. Podobnie zaktada Wasilewski [2001], a jego
stowa, ze ,,aktywno$¢, pomystowos¢, w rownym stopniu (jak walory przyrodni-
cze) decyduja o powodzeniu przedsigwzi¢¢ agroturystycznych” znalazly po-
twierdzenie w niniejszej pracy. Autorzy zgadzaja si¢ ze stwierdzeniem Batko
[2003], ze ustalenie jednolitych standardow dla uslugi nie jest jednoznacznie
mozliwe, poniewaz kazda z nich jest w jakim$ stopniu niepowtarzalna i wyjat-
kowa, a sama atrakcyjno$¢ miejsca, jako czynnika majacego sil¢ przyciagania,
urozmaicania pobytu nie jest jednakowo wazna dla wszystkich uzytkownikow
(turystow). Takie odczucia towarzyszy¢ moga wzgledem wytypowanych obsza-
row, co znajduje potwierdzenie w opinii respondentdéw na temat, np. postrzega-
nia atrakcyjnosci ich najblizszego otoczenia. Stato si¢ ono bowiem (w ich opinii)
integralna cecha wyrdzniajaca je.

Badania ujawnily, ze pakiety agroturystyczne czgsto przybieraja forme
edukacyjna, wychowawcza i rekreacyjna, cho¢ podobnych rezultatbw —na co
zwracaja uwage Scherer i in. [2005] — brak jest w naszym kraju, Niemczech
i Szwecji.

Waznym wynikiem badan, dotyczacym umiejscowienia agroturystyki
w gospodarstwie rolniczym, bylo wyodrgbnienie kwater o roznych zakresach
prowadzonej dziatalnosci. Brak szczegétowych badan na ten temat i istnienie
w prawodawstwie klasycznej definicji gospodarstwa agroturystycznego wpro-
wadzaja na tej plaszczyznie wiele nieporozumien. Nasze spostrzezenia potwier-
dzaja opinie Matysa i Nikiciuka [2002] oraz poglad Jalnika [2005] i Szarka
[2006] czym jest gospodarstwo rolne, a czym agroturystyczne. Wiadomym jest,
iz wigkszos¢ ustugodawcoéw z réznych przyczyn nie poddaje si¢ temu nieobo-
wigzujacemu prawu i swobodnie prowadzi dziatalnos$¢ ustugowa, naduzywajac
nie zawsze zgodnie z przepisami nazewnictwa ,agroturystyka”. Z wlasnych
obserwacji autorow wynika, iz zachodzi potrzeba szczegdtowego badania i lep-
szego egzekwowania przepisOw, by za pensjonatami, obiektami hotelowymi czy
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typowymi kwaterami wiejskimi nie kryla si¢ dzialalno$¢, korzystajaca z przy-
wilejow jej nieprzystugujacych. Badania dowiodly, ze pod ta sama nazwa mamy
czesto zupelnie odmienny produkt. W tej pracy wyodregbniono typowe gospo-
darstwa agroturystyczne, kierujac si¢ ich aktywnos$cia rolnicza.

WNIOSKI

1. Otrzymane wyniki wskazuja, ze wachlarz atrakcji na wybranych obsza-
rach kujawsko-pomorskiej wsi jest dobrze przygotowany.

2. Inicjatywno$¢ i pomystowos¢ gospodarzy uzupetnia luke zwiazana
z obnizonymi walorami §rodowiska przyrodniczego.

3. Dziatania gospodarstw ukierunkowane na proces edukacji moga budzi¢
zywiotowe zainteresowanie wsrdd turystow i sta¢ si¢ nieodlacznym elementem
reklamujacym je.

4. Rodzaj prowadzonej dziatalnosci (lub jej brak) warunkuje poziom
atrakcji. Jednostki niewykazujace aktywnosci rolniczej, zmuszone sa do organi-
zowania zastepczych form wypoczynku, wynikajacych z braku czynnego go-
spodarstwa, stanowiacego swoistego rodzaju atrakcjg juz sama w sobie.

5. Przeprowadzone badania pozwalaja wysnué przypuszczenie, iz wzra-
sta¢ bedzie udzial gospodarstw rezygnujacych z dziatalno$ci rolniczej na rzecz
ustug turystycznych.
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